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Aueridomedio de
comunicacion. Dadaslas
angustias cconomicas que

pasas, te reconozco ¢l derecho

aandar haciendo gilipolleces
pufictitas y burbujitas
pompitas dejabon, porque
¢s0 le gustamucho ala gente
perono lo llames periodismo,
llamalo paraperiodismo-.
—Inaki Gabilondo
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flaki Gabilondo (San Sebas
1985) pertenecen a dos gen
diferentes. El dejé la radio
lairrupcion de ChatGPT. E
2007, el ano que Facebook
se han desarrolladoaunoy
digital, lo que, en términos
decir antes y después de la
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tian, 1942) y Alba Lago (Vigo,
eraciones de periodistas muy
diaria en 2021, un ano antes de
lla inicio su vida profesional en
se abrio al publico. Sus carreras
otro lado de la transicion
historicos, casi equivale a
imprenta. Por encima de ese

abismo temporal, les une el amo
les invita a ser esperanzados con
medida—, aun en los peores tien
La discipula entrevist6 al maestr
de la Cuesta de San Vicente, en |
siglo XX ocup6 unos anos el diar

r por su oficio, una pasion que
el futuro —cada cual en su
npos que recuerda la profesion.

o el pasado marzo, en el edificio

Aadrid, que a comienzos del

Periodismo, tecnologia y democracia

herramientas han cambiado yamucho
y van a cambiar de manera enloqueci-
da, pero déjame que crea que en ulti-
mainstancia habra seres humanos que
tendran sus alientos, sus pasiones, sus
funciones, que querran ejercer sus de-
rechos enlacomunidad colectivaenla
que estén y que encontraran lamanera
de hacerlo. Todo va a cambiar, no sé si
existiran El Pais, The New York Times
o Le Monde, no sé si existirala Cadena
SER, pero habra seguro un mecanis-
mo por el cual la gente buscara la ma-
nera de tener conocimiento de lo que
ocurre, para tener una opinion sobre
lo que ocurre.

Alba Lago: Los medios tradicionales se en-
frentanhoy a unacrisisreputacional y de
credibilidad atroz que, en buena parte,
sedebealairrupcion de las nuevas tec-
nologias, que fomentan desinformacion,
sensacionalismo y confusion...

Ifaki Gabilondo: Los medios viven hoy en
estado de panico financiero, eso es lo
primero que hay que dejar claro. Lases-
tructuras que sostenian suactividad y su
economia se han venido abajo y buscan
coémo sobrenadar ese lio. Se sienten vie-
jos, desplazados, considerados un ele-
mento residual, andan tratando de dis-
frazarse de jovenes, idolatrando todo el
ratoalasnuevastecnologias, alasredes

partes —unasciertas, otras falsas, unas
identificables, otras no—, vabuscando,
en todo ese mareo enorme, puntos de
referencia. Nuestra mision consiste en
convertirnos en elementos de referen-
cia de valor y de solvencia.

Los periodistas han de trabajar mas
que nunca con independencia, con de-
cencia, con escrupulos éticos, para ser
reconocidos, para que, en ese barullo
de millones de senales que ha venido a
quedarse parasiempre, el ciudadano se
abastezca de esainformacion que nece-
sitara para ejercer sus derechos como
ciudadano libre. Esa eslatarea.

Alba Lago: ;Debemos competir con las

webs falsas, los influencers y las plata-
formas que generan bulos?

IAaki Gabilondo: Claro que lucharemos con-

tralas fake news. Hoy mismo me he en-
terado de que la Comisién Europea ha
creado unaespecie de escudo democra-
tico, una red de redes de verificacidon
europeas. Bien, pero cuando verifiques
todo lo que tengas que verificar, no vas

aevitar que esto constituya un universo
lleno de senales, enormemente confuso
eimposible de discernir. La clave consis-
te en construir tuterritorio de decencia.
La gente lo busca.

Alba Lago: Claro, pero el oficio del perio-
dista ha cambiado en sufuncién diaria.

joven periodista sevillano, Manu
Espafa el funesto final de la con

Alba Lago: ;Qué papel jugé el periodismo

enlacreaciondel sentimiento europeis-
taentre los espanoles hace 40 anos? De
repente, perteneciamosaalgo muy gran-
de, ya no eratanto e/ extranjero.

IRaki Gabilondo: Ser europeos estaba muy

asociadoalaideadelibertady democra-
cia. Noteniamos experiencia ningunaen
politicademocratica, pero queriamosser
como losdemas; como los franceses, los
belgas, los holandeses, lositalianos... La
idea de superar el franquismo, de salir
de aquel cuartel para entrar en la vida
delalibertad, venia asociada ala misma
idea de Europa. Europa se observaba
como una esperanza en ese recorrido
esperanzado que era la busqueda de la
libertad y la democracia.

AlbaLago: Cuarentaanosdespués, estanen

riesgolos mediostradicionales, la gente
opta ahora por fuentes de informacion
no contrastadas, ;esto no pone en peli-
gro el sistema democratico?

Ifaki Gabilondo: La democraciaestaencrisis

no solo por el periodismo, sino por mu-
chascosasmas. Tiene enemigosenaccion
luchando denodadamente para acabar
conellay disimulando muy poco. Estos
actuan también contra el periodismo,
que es hijo de la libertad y madre de la
democracia. Sidisparas contrael perio-
dismo le pegas en el medio del corazén
alademocracia. Siluchas por defender
una cosa, estas defendiendola otra, por-
queestan estrechamente unidas. Luchar
en favor de un buen periodismo es una
manera de luchar por la democracia.

Alba Lago: Quién os iba a decir entonces

que, 40 anos después, la gran amenaza
al periodismoy alademocracia vendria
asociadaa unarevoluciondigital. ;:Cémo
cambia la IA el oficio del periodismo?

Inaki Gabilondo: La IA ha provocado un al-

boroto de tal naturaleza que nos hemos
puestorapidamente a establecer teorias
alrespecto, sindarnos cuentade que esta
revoluciontecnoldgicaacabadeempezar.

io Ahora. Entre esas paredes, un
el Chaves Nogales, vio llegar a
vivencia democratica.

Estamisma conversacion, dentro de cua-
tro afios, nos va a dar risa a los dos, por-
que estamos hablando de un asunto del
que ahora podemos certificar todolo que
ha puesto patas arriba, pero nada mas.

Alba Lago: Y no lo vimos venir...
Ihaki Gabilondo: jPero ;como vas a ver ve-

nir algo asi?! Con la aparicion de inter-
net, el mundo que habiamos conocido,
el periodismo que habiamos conocido,
la sociedad que habiamos conocido, to-
do fue de repente zarandeado. Los ciu-
dadanos, antes, se informaban a través
de los medios: unas pocas radios, unas
pocas televisiones, unos pocos perio-
dicos... Eso ha sido sustituido por mil
millones de senales de todo tipo, color
y condicion, que nos llegan de todos los
sitios a la vez. Puedes a la vez leer los
poemasde SanJuandela Cruzyhacerte
una ametralladora en tu casa. Y esto, a
nuestro oficio, lo ha dejado loco.

Alba Lago: ;Crees que pueden convivir la

IAy el periodismo?

lAaki Gabilondo: No lo sé. Nadie tiene ni

remotaideade qué va asignificar la A,
pero quiero creer que las novedades que
vengan no seran capaces de acabar con
el ser humano. Y déjame que crea tam-
bién que el periodismo va a ser capaz
de cabalgar el tigre de laIA. Aunque en
este momento parezca que no, yotengo
que creer en eso.

Alba Lago: ; Tenemos los periodistas que

reinventarnos de alguna manera para
controlar estanueva tecnologia que aho-
ra mismo nos esta arrollando?

laaki Gabilondo: Las herramientas son

una cosa y el fondo de la accidn sigue
siendo otra. La naturaleza del perio-
dismo es aportar a la sociedad, a los
ciudadanos, elementos de juicio sufi-
cientes para que tengan criterio, para
que participen en la accién colectiva y
expresen su opinién, en forma de voto
o delo que sea, para que defiendan su
derecho a ser tenidos en cuenta. Las

sociales, vendiendo en los periddicos esa

idea delos likes y los no likes. Ese juego
es una infantilizacién, es buscar atajos
por los que llegar a oyentes y lectores
que ya no saben donde encontrar.

Alba Lago: Ahora, incluso un formato in-
formativo riguroso tiene espacio para
historias que provienen de las redes so-
ciales, como el asunto de los therians,
quesalio en el sumario de practicamen-
te todos los informativos.

Ihaki Gabilondo: Porque los medios, en su
afan por no parecer desbordados por
estasrealidades, estan cayendo en sim-
plificacion, banalizacion, superficializa-
cion, en juegos de lucecitas y colorines,
paraver siesolescolocamas cercadelos
nuevos tiempos. Eso esta muy relacio-
nado con el panico financiero.

Alba Lago: ;Y qué deberian hacer?

IAaki Gabilondo: No lo sé. ; Tt crees que po-
demosseguir hablando delos periddicos,
laradio y la television como de medios
de comunicacién de masas? Un medio
de comunicacion de masases TikTok, no
uninformativo, los informativos son hoy
medios de nicho. Lo primero que tienen
que hacer es sobrevivir y, lo segundo,
convencerse de que su tarea juega un
papel determinante y va a seguir siendo
considerada necesaria por la sociedad,
pero no como lo era antes, no, no, no.

La gente, observando la enorme
cantidad de senales que llegan de todas

«La democracia esta en crisis.
Luchar en favor de un buen
periodismo es una manera de
luchar por la democracia»

«Hace quince anos, todo intento
de poner un coto a internet se
consideraba como una lucha
tenebrosa contra la libertad»

Yano salimos a buscar la noticia, ni ha-
blamos directamente con la fuente, ni
vamos al terreno. Ahora, lainformacion
nosllegaalaredaccidony, paraelaborar
la noticia, ademas de contrastar y con-
textualizar, hay que verificarla, que ca-
da vez es mas dificil, porque ;cémo sa-
ber que esaimagen que te llega procede
realmente de un medio de comunicacion
o de una agencia de noticias?

Ihaki Gabilondo: |Es que no se puede saber!,

iesaesladificultad!, jesoesloque se esta
viviendo ahora!, asi que yame lo conta-
ras tu, yo estoy de despedida.

Alba Lago: Bueno, Inaki, tu has dirigido

multiples redacciones de informativos,
en radio, en television...

liaki Gabilondo: La red de solvencias cons-

tituye también unared orientadora. Situ
quieres ser unareferencia de solvencia,
tendras que confiar en otras organiza-
ciones, entidades, medios e institucio-
nes que también consigan ser solventes.
Como aspiras a que la gente se fie de ti,
aprenderasafiarte de estosy anofiarte
delosotros. Hace quince anos, se consi-
deraba que cualquier intento de poner
un coto a los mundos estos de internet
eraunaluchatenebrosacontralaliber-
tad... No, no, no, estamos viendo ahora
que es importante buscar la fiabilidad,
a través de la exigencia enorme que le
demos a todo.

Cuando compras un filete, quieres
saber de donde viene la ternera, quién
la crié... Cuando das una informacién,
también querras saber de donde proce-
de.Esuntrabajo que habra que hacer a
contracorriente. Esaesjustamente lata-
rea, ser muchomasexigente y aprender,
abase de palos, donde estan las trampas
y de quién te puedes fiar.

Alba Lago: ;Qué opinas de que los perio-

distas utilicen la IA para recabar infor-
macion, para revisar textos...?

Ihaki Gabilondo: Forma parte del panico fi-

nanciero. Sereducenlos corresponsales,
las coberturas de eventos especiales, el
mandar profesionales a lossitios... Esto
lleva alasimplificacion, aintentar llegar
a todo a través del ordenador. Somos
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victimas de eso. Lo primero que hace un
medio en apuros es restringir gastos, sin
darse cuenta de que esta cometiendo un
suicidio, porque lo inico que le va a sos-
tener en el futuro es ofrecer un produc-
tode unacalidad extraordinaria, quele
dé la oportunidad de ser observado en
elmercado como algo solvente, algo que
merece la pena comprar.

Alba Lago: Las redes sociales y las nuevas
tecnologias estan ayudando a esto, cual-
quier vecino y cualquier organizacion
enviade forma simultaneainformacion
e imagenes sobre un evento supuesta-
mente importante.

IAaki Gabilondo: Claro, y todos los medios
ofrecenlo mismo, que eslo que note va
adar ningun tipo de futuro, porque tie-
nes que dar atu producto unas singula-
ridades que no las vas a obtener por el
procedimiento de comprarlo todo en
el supermercado, todo unificado. Eso
no permite al espectador saber en qué
medio esta, nicual eslarazoén porlacual
debeelegirlo. Esarazonte latienes que
ganar y entender esto le cuestamuchoal
panico financiero. Comprendo el mie-
do economico, pero a veces operade un
modo muy pocointeligente. Cuando los
medios se pregunten: «;Por qué nos ha
elegidola audiencia?», alo mejor avan-
zan un poquito mas.

Alba Lago: ;Qué compadeces del perio-
dismo actual?

Ihaki Gabilondo: El periodismo actual ha
caido bajo la bota de esa ldgica del ge-
rente que esta aplastandolo todo. La-
mento la precarizacion del oficio, que
no es de ahora, pero procede del mis-
mo fendmeno, de cuando los medios
se encontraron con una competencia
inesperada que ponia en peligro la for-
ma tradicional de monetizar sunegocio.

Alba Lago: ;Y qué envidias del periodis-
mo actual?

IAaki Gabilondo: Envidio precisamente lo
que tiene de actual, que esta vivo, que
esta en el momento presente, viviendo
en una jungla feroz. Todavia estamos
hablando tu y yo ahora de periddicos,
radios y televisiones, como si fuera lo
unico que hay, pero ahora el periodis-
mo es una cosa que no tiene nada que
ver con esto, hay mil millones de perso-
nas en el mundo haciendo periodismo.

Alba Lago: Pero eso no es periodismo...

Ifaki Gabilondo: Si, mucha gente si esta ha-
ciendo excelente periodismo, pequefio
periodismo. He visto grupos de chicos
haciendo periodismo con informacion
sobre los movimientos de tierrasen Ca-
lifornia. Hay gente haciendo periodis-
mo en acciones concretas, parciales,
en operaciones que parecen menores.
Hay mucha gente haciendo cosas, pero
nolas vemos: empresas sin animo de lu-
cro, reportajes que se pagan con c7ow-
dfunding, hay mucha efervescencia en
este mundo. El problema de la crisis de
los medios encontrara salida, aunque,

ahora mismo, cuesta

saber por dénde.

Alba Lago: Hay un
montdn de periodis-
tas y artistas con ini-
ciativas emergentes
que aprovechan las
plataformas digitales
paramostrar sutraba-

jo, pero ;ddnde esta el

V’eI’Si()n en crédito de esa gente?
video (?le la Iiiaki Gabilondo: Pues
entrevista lo conquistaran. Los
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medios tenemos la costumbre de con-
siderarnos los de calidad. Cuando apa-
recieron los digitales, nosotros éramos
los de la calidad y ellos eran los, bah,
los matados. Un dia descubrimos que
habia medios de calidad que no tenian
ninguna credibilidad y medios digitales
que tenian muchisima. Hay mucha gen-
te por ahi haciendo blogs brillantisimos,
productos de mucha categoria, junto a
mucha basura infinita. La dificultad de
lavidahoy eselegir, tenemos que apren-
der a elegir entre una oferta infinita.

Alba Lago: Sin embargo, el pensamiento
critico esta mas aplacado que nunca.
Ta entras en un medio convencional y
sabes perfectamente el corte ideoldgi-
co que tiene. En cambio, le preguntas
algo alalAynotienes niidea del corte
ideoldgico que tiene, pero hay grandes
grupostecnoldgicos detras, manipulan-
dolo que te dice.

Ihaki Gabilondo: Si, lo sé, y sé que las fake
news no solamente son un efecto inde-
seable, que hay una industria de fake
news en accion y paises que estan ac-
tivando esto. Ese es el mundo en el que
estamos ahoray en el que vamos a vivir
ya para siempre.

Alba Lago: Las campafas de desinforma-
cién han existido siempre. Pero antes
requerian de mucha gente trabajando
muchos meses. Ahora, a golpe de clic,
fabricas unbulo que se hace viral y llega
atodos losrincones del mundo. ;Cémo
controlamos esto?

Ifiaki Gabilondo: jPero si no vamos a po-
der controlar eso! jTenemos que ver
cémo vivimos ahi! ;Debemos denun-
ciar desde el periodismo las fake news
y ladesinformacion? Si, como tenemos
que denunciar el crimen organizado,
las mafias de la droga y la venta de ar-
mas; y la policia, los ejércitos y las ins-
tituciones lucharan contra eso. Perono
podemos esperar a ganar para ejercer
nuestra actividad, tenemos que vivir
enestarealidad, construyendo nuestro
propio universo de exigencia periodis-
tica al maximo nivel de cualificacion, de
calidad y de decencia. ¢Dificil? Claro,
dificilisimo. ;Con resultado incierto?,
evidentemente. Pero eso eslo que hay,
lo que va a haber y lo que no vamos a
poder evitar que haya.

Alba Lago: ;Cuantos apocalipsis del perio-
dismo has vivido?

Ihaki Gabilondo: {Buenooo! El teatro ha
muerto siempre, también la radio, el
periodismo... Esta de ahora es la mas
gorda, no cabe ninguna duda, porque
esto ha venido a transformarlo todo,
profundamente y para siempre. El pe-
riodismo es uno de los millones de cam-
bios que se estan produciendo a la vez.
Yo soy periodista, pero a mi las mayo-
res novedades no me las ha produci-
do el cambio en el periodismo, sino el
cambio en la vida. Estamos obligados
aelegir, adescartar.

La oferta es inmensa y el dia esta
limitado a veinticuatro horas, pero la
gente no quiere elegir, porque le horro-
riza descartar, vivimos en una especie
de panico, despavoridos, pretendien-
do comer de todo un poco, sin nunca
llegar a nada. La gente joven dice que
tiene FOMO, ese miedo a perderse algo
que se ha convertido yaen un sindrome
psiquiatrico. Tenemos que aprender a
vivir esta nueva vida, pero lo haremos,
no tengo ninguna duda.

Alba Lago: ;Como crees que sera el perio-
dismo dentro de diez afios?

Ihaki Gabilondo: No lo sé. Los prondsticos
son muy, muy, muy negativos.

Alba Lago: Atrévete, Ifiaki.

Ihaki Gabilondo: Me atrevo. Habra perso-
nas, grupos, instituciones, organizacio-
nes que, en el marco de ese océano de
nuevas realidades, habran constituido

«Las ‘fake news’ no solamente
son un efecto indeseable, hay
una industria de ellas en acciony
paises que estan activando eso»

«Algunos jovenes aioran
tiempos sin democracia mientras
hablan de libertad; no saben lo
que significa vivir sin libertad»

ambitos de solvencia, en los cuales se
ejercera una comunicacion muy orien-
tada hacia el destinatario, manejada
desde la independencia mas absoluta,
con unos criterios éticos absolutos, pa-
ra ofrecerle, con la mayor limpieza po-
sible, todos los elementos informativos
que sea posible recoger. Se avanzara
hacia un periodismo de altisima cali-
dad y se ofrecera a la sociedad el servi-
cio que antes daban unos pocos medios
de comunicacidén. La gente lo necesita.
Tardara en darse cuenta, pero termi-
nara buscandolo. Entonces, habremos
aprendido cual es la diferencia entre el
periodismo bueno y el malo.

Alba Lago: ; En qué consiste esa diferencia?

Ifaki Gabilondo: Lo que sostiene nuestro
oficionoesofrecer ala gente lo que quie-
re, sino lo que tiene derecho a saber, lo
que le permite ejercer su papel en una
sociedad de ciudadanoslibres. Esla mis-
ma diferencia que hay entre la parafar-
macia, que vende jabones y cremas, y
la farmacia, que vende medicamentos.
Querido medio de comunicacion, dadas
las angustias econdmicas que pasas, te
reconozco el derecho a andar haciendo
gilipolleces y pufetitas y burbujitas y
pompitas de jabdn, porque eso le gus-
ta mucho a la gente, pero no lo llames
periodismo, llamalo paraperiodismo.

Alba Lago: ;Eres optimista con eso?

Ifaki Gabilondo: No soy optimista, es un
término muy norteamericano ese, pe-
ro si soy esperanzado. El ser humano
merece que se le otorgue esa esperanza.

Alba Lago: ;Y como ves a los jovenes?

IRaki Gabilondo: La democracia esta ame-
nazaday esto ha producido ya una averia
grande enlamentalidad dela gente mas
joven, que no sabe que los derechos se
pueden perder, porque no los perciben,
como no perciben el aire que respiran.
La primera mision ahora seria llevar a
los chicos al convencimiento de que el
mundo en el que viven es mejor que el
pasado, algunosincluso afioran tiempos
sindemocracia mientras hablandeliber-
tad, lo cual es paraddjico, porque no sa-
benlo que significa vivir sin libertad. Se
llevarian un susto muy grande cuando
descubrieran que eso que dicen desear
se carga la libertad, se creen que la tie-
nen asegurada para siempre.
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El periodismo ha dado testimon

HERA

o de las innovaciones digitales

que han sacudido el mundo en lgs tltimos 30 afos, ala vez que

experimentaba en su piel una su
han vuelto irreconocible. Los vie

cesion de mutaciones que lo
2jos medios de comunicacion de

masas son hoy un producto de nicho. De cumplirse la amenaza

de su desaparicion, se asestaria t

Juan J. GOmez

a llegado el momento de
confesarlo. El miércoles
20de agostode 2008, a pri-
mera hora de la tarde, fui
testigo de un crimen y no
hice nada por evitarlo. En
aquel tiempo trabajaba en un periddico
y me habian encargado coordinar la re-
vista de verano, un cuadernillo de cul-
tura y ocio que entretenia a los lectores
hasta /a vuelta al coley presentabaenel
quiosco un numero digno de paginas, ne-
cesario para disimular que la redaccion
estaba de vacacionesy en verano no hay
noticias. ;O si?
Alguiendesdelamesaderedaccionleyo
un teletipo y avisé a voz en grito: «jSe ha
estrellado un aviéon en Barajas!». Entonces
sucedio. Losredactores dejaron de hacer
lo que estuvieran haciendo y se pusieron
a mirar la pantalla del ordenador, espe-
rando a que apareciese en internet infor-
macién sobre el accidente. Solo hubo una
companera que hizo lo correcto: saltd de
la silla como un resorte, recogio sus bar-
tulos y salié pitando hacia el aeropuerto.
Segui con la mirada su carrera hasta los
ascensores. Luego bajé la cabeza. Sobre
la moqueta, delante de mis ojos, yacia el
cadaver del periodismo.
Ningunarevolucién, tampocola digital,
sucede de un dia para otro. Descubrir las
senales previasestarea delos estudiosos,
que proporcionan a los perdedores de la
Historia el mismo consuelo que el infor-
me del forense ala victima de un asesina-
to. Al periodismo le golpearon a contrapié
los sitios web, los buscadores, las redes
sociales... Y cada vez que intuia unatabla
de salvacion resultaba ser unatrampaque
dejaba otro cadaver enlamoqueta. El ofi-

un golpe letal a la democracia.

cioandaba groguicuandollegéla A para
liquidarlo de manera definitiva. ;O no?
PorqueestodelalAessoloel comienzo
de otrarevolucion —se solapan al extremo
de que nunca hay un final—. Se intuye por
déndeirael camino, perolavelocidad yla
violencia de las curvas impide predecir a
ddnde conduce. Analizar elimpactoenlos
ultimos 30 afos de las innovaciones tec-
noldgicas sobre la profesion periodistica
—bien de forma directa o bien por erro-
resestratégicosenlareaccién del sector—
ayudaraquiza a que el futuroinmediato no
nos sacuda otra vez con el pie cambiado.

Internet y los medios

Elperiodismo no se sintié apelado por los
primeros pasos de internet, en los anos se-
tentay ochenta. El primer giro de cuello,
timido y condescendiente, se produjo a
mediados deladécadade1990, cuandolas
webs brotan como hongos y van naciendo
los primeros portales, foros, tiendas en li-
nea, plataformas... Paradar cuenta de to-
do esto empieza a hablarse de periodismo
digital—comonueva area de informacion,
no como redefinicion de los formatos tra-
dicionales—. Los periddicos lanzan pri-
mitivas webs de noticias, con teletipos e
informacion de servicio; movidos por la
curiosidad y el miedo a no resultar mo-
dernos, mucho mas que por anticipar el
futuro o presentir una amenaza.
Elsiglo XX se despide con el auge de las
puntocom. Los medios se toman masen se-
rio sus ediciones electrdnicas; confian en
laautofinanciacion, porque vislumbranel
mana de la publicidad digital. Y cometen
un error letal: jnoticias gratis! ;Por qué
no? ;Acaso la web no es un reclamo para
captar nuevas audiencias, atraer visitas de
todoel planetaeinclusollevar ala genteal
quiosco? Seignord que el producto que no
tiene precio acaba perdiendo valor. Unos
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anos despuésaparecieron las pasarelas de
pago por contenido y fracasaron: la gen-
te se habia acostumbrado al gratis total.

Elsiglo XX/ arranca conel pinchazode
las puntocom, pero las redacciones digita-
les ya estan en pie, hay que rentabilizar-
las. Seiraimponiendolaidolatria al SEO
y estocambiaralamaneraderedactar. La
noticiaahoraes contenidoy se produce en
favor de visibilidad y posicionamiento en
losbuscadores. Los periodistasiran apren-
diendoallenar sustextos de palabras clave
(tags)y desaprendiendoel sagradoartede
titular; si al lector antes se le condensaba
la noticia con esmero en una docena de
palabras, para que se sintiera informado
con un rapido repaso a los titulares, cada
vez mas lo relevante se le ocultara, como
en un pasatiempo, para que haga click y
luego scroll y pierda cuanto mas tiempo
mejor en adivinar qué le estan contando.

Enotras palabras: Islero maté a Mano-
letepasod aser Alguien ha matado a alguien
ytelocontamos en siete faciles pasos para
que no te sientas perdido cuando hablen
deello en la oficina.

A partir de 2004 vino un revolcon to-
davia mas grande. Parecia que hasta ahi
llegaba todo cuando todo estaba por lle-
gar. Los medios aun miran a internet co-
mo un canal unidireccional, una nueva
atalaya desde la que ejercer suhegemonia
informativa; y alaaudiencia se la ve como
unreceptor, sin capacidad de comunicar-
se entre si, de replicar o, menos auin, de
competir por la atencién —no, qué va—.

iVuala! Nace la Web 2.0., dinamica y
colaborativay, acto seguido, en tres afos,
las principales redes sociales. De la pelea
porlaaudienciaalapeleaconlaaudiencia,
que se hace escuchar (blogs y microblog-
ging), se vuelve participativay asociativa,
eincluso naturaliza el oximoron de perio-
dismo ciudadano. Se extremo el culto al
yo —lo de Warhol y los 15 minutos de fa-
ma, pero las 24 horas—. Y todo en tiem-
po real, con extrema agilidad e ingenio.

La aparicion del primer smartphone,
en 2007, enganché almundo entero aleer
moviendo undedoy anecesitar unaactua-
lizacién continua; y el crecimiento mundial
de la banda ancha impuso el video como
el formato estrella en las redes.

iQué barbaridad de avances!

¢Seacongojaron los medios? Nihablar,
se unieron jubilosos al cambio cultural;
con la misma autoconfianza cinica que
transmite al principe Salina su sobrino,
Tancredi, enla sentencia mas conocida de
El Gatopardo: era preciso que todo cam-
biara para que todo siguiera igual. Pero
como sucede en la novela de Lampedusa
—por eso siempre se cita mal—, en reali-
dad todo cambiaba para no volver jamas
a ser lo mismo; los medios, como el aris-
tocrata siciliano, conservarian un presti-

El habito de informarse a

fondo una vez al diamuté enla
necesidad de consumir contenido
superficial cada cuarto de hora

La actualidad es una junglay sin el
periodismo la sociedad se queda
sin brdjula ni mapa, expuesta al
veneno de la desinformacion

gio simbdlico, pero entregarian el poder
y lainfluencia social.

Y llegamos a 2008, el verano en que no
tuve vacaciones en agosto.

Pese a que el periodismo se iba olvidan-
do de que las noticias se encuentranen la
calley de que el teléfonossirve para hablar,
muchos seguiamos valorando masla edi-
ciénen papel queladigital. Recuerdoalos
companeros de la web recorriendo cada
tarde las mesas, seccion por seccidn, ro-
gando que colgasemos informaciones en
el digital antes de invadir el bar de abajo,
donde poniamos punto final (o punto y
aparte) acadajornada. Encontrar nuestra
firma la mafiana siguiente en el quiosco,
aunque por la tarde envolviera el pesca-
do, nos llenaba mucho mas que subirla a
lanube per saecula saeculorum.

Qué tiempos, muy poco después tra-
bajar solo parael papel equivalia a entrar
enlalistade caidos del proximo ERE —/a
papelera,lollegaron allamar—.

Ese 2008 en que pasarontantascosasse
popularizd enlaredaccion abrirse perfiles
enlasredes, como diversion. No tardaria
en alterar la saludable socializacion que
promovia el bar, pero estono serialo peor.

Los periodistas y las redes sociales

Con las redes llegd la fiesta. Los medios,
como todo hijo de vecino, abrazaron de
forma voluptuosa esa nueva forma de co-
municacion sin oponer resistencia, ;por
qué iban a resistirse? Las redes se hacian
ecodelas noticias, provocaban conversa-
cién y multiplicaban las visitas, fantasti-
co; ofrecian unradar de lo que interesaba
a la gente, fenomenal; los periodistas se
promocionaban —hacian marca perso-
nal— y emergian talentos que sumaban
miles y miles de seguidores, estupendo;
lademocracia por fin habia estallado, da-
ba igual que esas plazas publicas, ajardi-
nadas y globales, fuesen un negocio pri-
vado, alli cualquiera opinaba libremen-
te, en igualdad de condiciones, una voz,
un perfil, tanto daba que fuerala del The
Washington Post que latuya en una mala
tarde, jse acabaron lasjerarquias!, jabajo
los intermediarios!, una fantasia.

La seduccidn de las redes fue para los
medioslo quelabella Valérie parael baron
Huloten La prima Bette,lanovela de Bal-
zac: una pasiontardia por la que entregar
todo: dineroy prestigio. Los medios yano
volveran a producir informacién pensando
en su publico objetivo, limitado pero co-
nocido, sino en la audiencia de las redes,
desconocida pero ilimitada.

Apocodeiniciarse el romance, fueron
lasredeslas que marcaronlaagendaalos
medios y noalrevés —recuerdo a un jefe,
excelente periodista, diciéndome que las
exclusivas estaban sobrevaloradas, que
teniamos que hablar de lo que hablaba
la gente en las redes—. Y las redes, como
Valérie, ofrecian diversion, emocion, dis-
tracciones; no era ya suficiente el espacio
de entretenimiento que reservaban los
medios tradicionales para descansar de
la cruda actualidad; la experiencia ludica
debia ser ahora transversal y generosa,
mostrarse a lo largo y ancho de todos los
planillos, parrillas, escaletas...

La lectura fragmentada, vertiginosa y
ligera que favorecia el movil alterd poco a
poco, pero de formainexorable, facultades
cognitivas como la atencidn, la reflexion,
la memoria, el autocontrol emocional o la
comprensionlectora. Lasredacciones,conla
darwinianaintencién de adaptarse al Homo
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digitalis, optaron por abreviar, sim plificar
y audiovisualizar sus piezasinformativas.

La gente no quiere rollos, Hector —le
explicaria Valérie al bardn, colgada de su
brazo—, nome seas anticuado, ;noves que
ahora se estila mezclarlo todo y picotear
cositas de aquiy de alla?

La madurez se volvid vergonzante y
la juventud, un valor per se. Cuando se
decidio que las noticias fuesen instanta-
neas y solubles —cuando se llamé al lec-
tor usuario— se acelerd la jubilacién o la
mudanza de oficio de muchos periodistas
veteranos; grandes cronistas cuya mirada
experimentada del dia despuésyanovalia.
Los principales acontecimientos ahora se
seguian en directo por el mévil. Los me-
dios se conformaban con hacer la crénica
delacrdnica; contar con qué ardian lasre-
des.Lacadenadetransmision del oficio se
cortod; el algoritmo fue el gran maestro de
este nuevo nuevo periodismo. Por cierto,
yase podia tener un master en periodismo
sin haber leido nunca un diario ni haber
escuchado o visto jamas un informativo.

Olvidando las cartas al director de to-
da la vida, por sumar trafico, se invito al
usuario a comentarlo todo, a hablar de tu
attalredactor —jy me vaaescuchar todo
elmundo!—, sinimportar sus prejuicios,
su conocimiento, sus modales. Por ese su-
miderode falsoigualitarismoy adulterada
libertad el periodismo perdid laauctoritas.

Lainmediatez ylareplicabilidad arrui-
naron las exclusivas, médula del oficio, tan
dificilesy caras de conseguir. En vezde un
dia ahora duraban unos minutos. ;Para
qué esforzarse? Que viva la uniformidad,
contemos todos lo mismo, cada uno con
suestiloy sus sesgos, eso si, pero siempre
conalegria. Qué mas da que el lector con-
funda en su cabeza lo que dicen su prima
segunda o The Economist; que dé igual
una exclusiva de Bob Woodward que una
boutadede[...] —rellene el lector lalinea
de puntos a su conveniencia—.

Eldeslumbramiento por lasimpresio-
nantes cifras de seguidores de influencers
y youtubers descalabr6 también las sec-
ciones de opinidn; las tribunas publicas
fueron arrebatadas a los que mas sabian
para hacer sitio alos que mas se hacian oir.
Lavozdel sanedrin ahora nos decia: zoli,
amiguis, k aseis???

Lasaludable y democratica pluralidad
deideasquetratabande ofrecer los medios
tradicionales —con mayor o menor acier-
to, que tampoco conviene idealizar el pa-
sado—dio paso enradios y televisiones al
espectaculo alocadodelastertulias, cuan-
ta mas bronca mejor; y que el publico no
dude desde qué frente atruena cada cual.

Pararebajar tanto optimismo, vuelvo
un momento a 2008, que ese afio nos esta
dando mucho juego.

La crisis del papel

La quiebra del banco de inversion esta-
dounidense Lehman Brothers, origen de
la Gran Recesion, se produjo el 15 de sep-
tiembre de 2008, menos de un mesdespués
del mencionado accidente de Spanair;y
en el momento preciso para agudizar lo
que se conoceria como la crisis del papel.

Ellector empezé aabandonar una cos-
tumbre de toda la vida, el peridodico con
el desayuno, y se puso a mirar el mévil.
El habito de informarse a fondo una vez
al dia mut6 en la necesidad de consumir
contenido superficial cada cuarto de hora.

La publicidad, claro, huyd detras delos
lectores al entorno virtual. Y para colmo,

SINNOTICIAS DE LOS MEDIOS

30 ainos de avances tecnoldgicos y cambios informativos
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especifico para plataformas

2008 ® Quiebra de Lehman Brothers,
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® Obama muestra al mundo el LLaMA
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2009 ® WhatsApp ® El 20% de la conversacion en

redes sobre grandes asuntos

2010 @ Instagram: era de la imagen, proviene de bots
que contagia al periodismo ® Playground, Vice Media y

® Orban gana las elecciones BuzzFeed News no sobreviven
. al algoritmo de Facebook

2011 ® Primavera Arabe y 15-M: nacen
en redes y foros digitales 2024 @ Google lanza Al Overviews,
The New York Times levanta noticias resumidas, sin enlaces
un muro de pago, muy imitado ® La IA y la manipulacién

algoritmica vuelven masivos

2012 @ Facebook compra Instagramy los contenidos sintéticos
su algoritmo aupa a los virales
La mayor obsesion de los 2025  El trafico desde Google a los
medios es ya el engagement medios cae un 33% global

® Fenomenos virales: el video Se habla de Google Zero,
Kony 2012 o la nifia Malala cuando el buscador deje de
enviar trafico a los medios
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® Cultura woke y hashtags La confianza de los lectores
virales: #BlackLivesMatter espaﬁ0|es en las noticias cae
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2014 ® Acoso digital y debate sobre la El 40% de los ciudadanos
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® Facebook compra WhatsApp ® Las flotillas a Gaza vuelven a

Espana regula el derecho de ser virales, como en 2010
los medios a cobrar.d.e los ® La IA se integra en las
agregadores de noticias plataformas: >5.400M usuarios
Cierra Google News @ Trump vuelve; los oligarcas
Se impone el clickbait tecnoldgicos, presentes

2015 ® Foto viral del nifio Aylan 2026  The Washington Post (Bezos)

Los medios espanoles ceden
articulos a las plataformas
Los grandes grupos de prensa
en Espana, participados por
capital extranjero

despide a 300 periodistas
La BBC anuncia un plan para
despedir a 2000 empleados
en dos anos
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subio el precio del papel, lamateria prima.
Se redujeron las tiradas y las plantillas.
Cerraron muchos medios. Desaparecie-
ron los primeros quioscos.
Enlasdosdécadassiguientes el declive
del periodismo no se hatomado un misero
respiro. Los gigantes tecnolégicos siempre
han llevado a los medios de la nariz, con
lazanahoria del engagement —lainmensa
mayoriade sutrafico procediahastahace
nada de los buscadores— y el palo del al-
goritmo —bastaba un cambio para arrui-
nar amedios digitales de enorme éxito—.
Un ejemplo revelador: en 2015, gran-
des cabeceras, a cambio de una cuota de
ingresos publicitarios, entregaron sus no-
ticias a las tecnoldgicas, que procedieron
a publicarlas en sus apps, controlando el
trafico, la experiencia y la monetizacion.
Fue pan parahoyy hambre paramanana.
Amedidaquelosmedioseranreempla-
zados comoreferenciainformativa, empe-
zaron a crecer las fake news; los casos de
manipulacion de alguna tecnolédgica en
procesos electorales; los extremismos: la
dichosa polarizacion, las discusiones im-
posibles con familia y amigos, losindigna-
dos, trollsy haters; aacceder estrambdti-
cos populistas al gobierno de sus paises.
En la conversacion publica, las emo-
ciones fuertes —ningunalo es mas que el
odio—hanido ganandotodaslas batallas
alarazon, alintercambio de ideas. Seguir
laactualidad es como atravesar lajungla;
ylavirtual desaparicion del guia, los me-
dios, ha dejado a la sociedad sin brujula
ni mapa, expuesta al mordisco venenoso
deladesinformacion: mentiras, insultos,
insidias, realidades alternativas. A menu-
do, sin saberlo, discutimos en las redes
con bots —lo mismo que robots, pero sin
tuercas—. La desilusion invita al silencio.
Regreso a Balzac. Cuando a Hector ya
no le queda nada que entregar a Valérie,
ellale deja por unrico comerciante. Todo
respondia a un plan de la rencorosa pri-
ma Bette que da titulo a la novela: queria
arruinar a sus parientes.

LaIA ylademocracia

Elplandelostecnoligarcas, antes incluso
delalA, eraimplantar unanuevaeconomia
sinintermediarios, ser nuestra agenciade
viajes, nuestro banco, nuestra fuente de
informacioén, nuestro psicélogo, nuestra
alma gemela; atraparnos en unarelacion
toxica y aislarnos del mundo real: ;pa-
ra qué necesitamos a nadie mas, carifio?

Apartarnos del periodismo es quitar-
nos asideros para formarnos una opinion
propia sobre lo que pasa en el mundo y
decidir qué nos conviene y qué vamos a
hacer para que sea posible.

Inspirado por Flaubert, asustado a fi-
nales del siglo XIX por el impacto que tu-
vieron en sus contemporaneos los avances
cientificos y tecnolégicos, Kundera escri-
bid en Elartede la novela que «lanecedad
moderna no es la ignorancia, sino el no
pensamiento de lasideas preconcebidas».

Colorin, colorado. ;Qué mas puede
ocurrir? Aun queda un intermediario por
anular —nomirelejos—. Llegamosa2022.
Elon Musk compra Twitter —llamalo X—
y sale a escena la IA generativa.

Hace unos meses se presentod el docu-
mental Mis derechos, mi futuro (esta en
cotec.es). Elmediometraje advierte con-
tra el fatalismo que genera la [A —cuyas
consecuencias peores damos por inevita-
bles— yla consiguiente resignaciéon —que
nos lleva a renunciar a derechos funda-
mentales—. Pero hoy no todo es fatalis-
mo y resignacion. Se festeja que la 1A ha-

ga nuestro trabajo, escriba y piense por
nosotros, lea y crezca por nosotros, elija
dénde cenamos, nos busque pareja... Se
celebra que asi tendremos tiempo para
hacer otras cosas, aunque no sepamos to-
davia qué cosas, solo podemos intuir que
seran diferentes alas que hasta ahorahan
sustanciado nuestra vida.

Enlaserie Pluribustodalahumanidad
—menosla protagonista y 12 mas— se con-
tagia con un virus extraterrestre que im-
pone la paz, anula la identidad e implan-
ta el pensamiento unico —literal, bro—.

Ellector puede interpretar —hay mo-
tivo— lo que lleva leido como una elegia
prenada de corporativismo, idealizacién
deltiempo perdidoy frustracién por vivir
fuera del presente —qué paradoja existen-
cial—. Esposible. Peroeche, por favor, una
mirada a como esta el mundo —guerras,
desorden mundial, desigualdad, alertacli-
matica, desastres migratorios, epidemia de
salud mental, retroceso democratico—y
otra alos contenidos de consumo masivo
—videos ultracortos, intensidad emocio-
nal, reality shows, lifestyle, figuras virales
contando que cuando llueve se mojan, se-
ries clonicas eternas, informacion adulte-
rada—. Con sinceridad, sno ve relacién
entre unay otra cosa? ;No echa nada en
falta? ;Cuando se piensa aqui?

Ensulibro Cartas a Olga, escrito asu
mujer desde la carcel, donde paso cuatro
afios por oponerse al régimen comunista,
eldramaturgoy politico checo Vaclav Havel
advierte: «Latragediadel hombre moder-
no no radica en el hecho de que descono-
ce cada vez mas el sentido de su vida sino
en que eso le preocupa cada vez menos».

Laciudadaniatambiéneslo que come
y ladietainformativa actual es muy pobre.
El periodismo es un superalimento, pero
conviene revisar la etiqueta nutricional
—ysacar alalAdelasopa—.

El periodismo tradicional recelaba de
los comunicados de prensa, culpables de
primar objetivos particulares al deber de
informar. Sorprende que hoy, estandolalA
enmanos de cuatro gigantestecnoldgicos,
lasredaccionesasuman su contenido como
silo ofreciera un ser de luz; mayor ain es
la sorpresa desde que se puede comprar
visibilidad enlasrespuestas, igual que an-
tes se pagaba por posicionamiento en los
buscadores. La historia se repite.

LalAesun copiloto atil para los perio-
distas, siempre que no le cedan los man-
dos; empieza a no ser raro encontrar, en
articulos firmados por redactores en me-
dios serios, informacién falsa, con trazas
de alucinacién no verificada de una IA.

¢Y qué hacemos? Dela cajade Pandora,
junto atodoslos males, se escapd también
laesperanza. «La esperanzano eslo mis-
mo que el optimismo. No es la conviccidén
de que algo saldra bien, sinola certeza de
que algo tiene sentido, sinimportar cémo
resulte», precis6 Havel en otra ocasién.

Esperanza es confiar en que los me-
dios se olviden de seducir alas masasy se
centren en hacer buen periodismo; que
los editores miren mas el dato de suscrip-
ciones —lector, por tu bien, suscribete—
que las cifras de trafico; que, frente a lo
que esté por venir, los periodistas hagan
del nicho donde caen los cadaveres de la
mogqueta una trinchera para defender la
democracia; esperanza es creer que no
me voy a quedar solo ahora que levanto
la cabeza para cantar unos versos de Patti
Smith, premio Princesa de Asturiasdelas
Artes 2026: el pueblo tiene el poder/para
redimir el trabajo de los necios / sobre los
humildes llueve la gracia/se decreta que
el pueblo gobierna.
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ES TIEMPO DE REPENSAR

NUESTRO OFICIO

| periodismo siempre ha vivido cambios, pero

nadacomparable a este tiempo acelerado. Vi-

vimos conlasensacion de encadenar una crisis

tras otra, sin perspectiva de cerrar este ciclo

de incertidumbre. A partir de 2010 el sector

se enfrentd a dos crisis, la econémica y la del
modelo de negocio. Tocé reinventar el periodismo en
clave digital: buscar nuevas férmulas de financiacion,
nuevasestrategias de trabajo, nuevas herramientas...
Lasreglasdeljuego cambiarontantoy tanrapido que
no todos tuvieron la capacidad o la oportunidad de
adaptarse; una generacion de periodistas experimen-
tados termind expulsada y sustituida por jévenes en
condiciones laborales muy distintas.

La precariedad es el problema mas destacado en
la encuesta anual que hace la Asociacion de la Pren-
sa de Madrid a los compaiieros. Las condiciones han
empeorado mas en este oficio que en otros. Contratos
y salarios mas mediocres para profesionales cada vez
mejor formados. Lasempresastambién pasan dificul-
tades para sostenerse en este nuevo tablero, asi que la
perspectiva de mejora no es buena.

La precariedad afecta no solo a las condiciones de

trabajo, sino también al produc-

to. Somos en plantilla los mismos
omenosytenemos que hacer mas
cosas y en mas formatos. La pre-
sion del tiempo se ha vuelto una
dictadura; no solo hay que salir
los primeros para atrapar al lec-
tor,ademas hay que retenerlo. La
consecuencia se ve en todos esos
titulares que —rozando el ridiculo— se crean para que
las herramientas de medicidn situen a los medios lo
mas alto posible en el ranking.

Los periddicos tratan de resituarse en una dificil
competicion, mientras la radio parece sortear mejor
los nuevos tiempos. Acaban de cumplirse cien afios
de las primeras emisiones, sin que el medio pierdasu
esencia ni renuncie a sumarse a los nuevos formatos.
Con la televisidn, el paso del tiempo es mas exigente.

Es muy importante que

los poderes politicos no
contribuyan a este desgaste,
equiparando informaciones
incomodas con bulos,
senalando a periodistas
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Los espectadores envejecen sin que nadie encuentre
la férmula para reemplazarlos —y no sera por falta
de esfuerzos—. La necesidad de llegar a los jovenes
ha transformado el lenguaje televisivo, que trata de
parecerse cada vez mas al de las redes. Los informa-
tivos se llenan de imagenes que, al pasar del mévil ala
pantalla televisiva, evidencian su escasa calidad. Los
textos se simplifican y los testimonios se acortan, has-
ta casi perder el sentido.

Otra consecuenciade esa busquedadeidentidady
negocionosestallevando a una sobrecarga de opinion.
Larazon vuelve a ser econémica. Nada hay mas barato
que un programa de actualidad que puede llenar tres
horas de emision con escasas conexiones, un puiiado
deinformaciones sobre el terreno y largos debates en
torno a una mesa. El problema es que la opinién y el
analisis dejan de tener utilidad cuando escasean los
argumentos y abundan los argumentarios.

El panorama no es estimulante para quienes ejer-
cemos el periodismo, nitampoco para un consumidor
de informacién minimamente exigente, pero hay que
reconocer que hay elementos positivos: mucha oferta,
pluralidad y a poco que se busque, calidad.

No es esta, sin embargo, la percepcion de los ciu-
dadanos. Los medios tradicionales hemos perdido
credibilidad y, sobre todo, observamos desvanecerse
la idea de que un periodismo libre y de calidad es un
elemento vertebrador esencial en democracia. Es muy
importante que los poderes politicos no contribuyan
mas a este desgaste, equiparando informaciones in-
coémodas con bulos, sefialando a periodistas criticos
cuando sus noticias no les favorecen.

Tampoco mejoran nuestra imagen publica los es-
pectaculos de quienes dicen defender la libertad de
expresion cuando se dedican al activismo politico o,
directamente, a alimentar suvanidady sunegocio, pro-
vocandossituaciones de tensioninnecesariasy evitables.

Sabemos qué somos y a qué nos debemos. No so-
mos una profesion regulada, no podemos dar ni qui-
tar permisos para ejercerla, ni tampoco evitar cierto
intrusismo, pero sabemos distinguir qué es un perio-
distay quénoloes.

El periodista solo tiene un patrimonio: su credi-
bilidad. Se tarda décadas en construirla y muy poco
en danarla gravemente. Los que nos dedicamos a es-
te oficio nos debemos a un cédigo deontoldgico que
interiorizamos desde la facultad y que se transmite
de generacion en generacion. Por eso es tan impor-
tante no perder esa convivencia entre profesionales
de diferentes edades. Este oficio se aprende en las re-
dacciones y enla calle, bebiendo de la experiencia de
los mayores y dejandose contagiar de la vision fresca
e innovadora de los recién llegados; si vaciamos los
medios de veteranos, lo empobrecemos.

Losmediosyanosonlatnicaformadeinformarse,
pero no nos enganemos, el periodismo ciudadano no
existe. Narrar lo que estas viendo no es informar, hace
falta un criterio profesional y un principio: trasladar los
hechosconhonestidady contexto. Esa actividad requie-
re formaciény exige un control, el del medio parael que
trabajasy el del colectivo periodistico que te reconoce.

Este oficio no se acaba, aunque se transforme; la
profesion no se debilita, aunque atraviese una crisis
de credibilidad. Y la crisis no es solo nuestra. El mun-
doentero se cuestiona hoy valores arraigados, comola
utilidad de lademocracia, lasolidaridad o el respeto al
diferente. El periodismo es necesario como vigilante
y garante de libertades. Podemos estar en depresion,
pero no deprimidos. Repensemos el oficio. Entre to-
dos y rapido, que se nos hace tarde.

Maria Rey es periodista en Telemadrid
y preside la Asociacion de la Prensa de Madrid.




